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Rechtsprechung des EuGH und EuG in

EUIPO-Verfahren

Neue Entscheidungen in Registerverfahren zu Unionsmarken und Gemeinschaftsge-

schmacksmustern im Instanzenzug vom EUIPO

OBI 2022/62

A. Unionsmarke - Absolute Eintragungshindernisse

1. Fehlende Unterscheidungskraft (Art 7 Abs 1 lit b
UMV)

=» WE DO SUPPORT (ua) fiir technische Dienstleistungen, insb
die Fehlerbehebung von Computersoftwareproblemen (Kl 42)
wegen des werbeanpreisenden Charakters fiir das englisch-
sprachige Publikum, verstanden iSv ,,wir bieten Unterstiitzung
an® (EuG 13. 7. 2022, T-634/21).

=» Wortbildmarke

fiir Schreibwaren (Kl 16) ist mangels eines direkten Zusam-
menhangs zwischen dem (mehrdeutigen) Wort ,uni“ und
den Waren unterscheidungskréftig, zumal es keine speziell
fur den Einsatz im Hochschulbereich entwickelten Schreibwa-
ren gibt. Ein Verstindnis als Abkiirzung von ,,Universitdt“
oder ,,unicolor® (= einfarbig) erfordert ein Mindestmafd an In-
terpretationsaufwand. Das Argument, die Marke sei eine Gat-
tungsbezeichnung iSd Art 7 Abs 1 lit d UMV, wurde erstmals
vor dem EuG geltend gemacht und war daher zuriickzuweisen
(EuG 13. 7. 2022, T-369/21 im Nichtigkeitsverfahren).

N

. Beschreibende Angaben (Art 7 Abs 1 lit c UMV)

=» ENFORCEMENT TRAILER (ua) fiir Instrumente fiir die Ver-
kehrsiiberwachung (K1 9), Fahrzeuganhinger (K1 12), Installa-
tion, Wartung und Reparatur von Geschwindigkeitsmessappa-
raten (KI 37) sowie die Entwicklung von elektrotechnischen und
elektronischen Anlagen (KI 42): Der Ausdruck ,enforcement
trailer bezeichnet einen Anhinger, auf dem Uberwachungsge-
rite und zu diesen Geriten akzessorische Software installiert
oder eingebaut sind. Die Dienstleistungen der Kl 37 und Kl 42
sind akzessorisch zu den Waren der K1 9 und 12 und folgen da-
mit rechtlich der Hauptware (EuG 8. 6. 2022, T-433/21).

=>» RAPIDGUARD (ua) fiir Baumaterialien aus Metall (KI 6), Sys-
teme, Ausriistungen und Gerdte zur Absturzsicherung (Kl 9),
Absperrvorrichtungen, nicht aus Metall (K1 19) und das Bau-
wesen (Kl 37), weil die Anmeldemarke dahin verstanden wird,
dass die im Warenverzeichnis beanspruchten Schutzvorrich-
tungen schnell installiert und die damit zusammenhédngenden
Dienstleistungen schnell erbracht werden konnen (EuG
13.7.2022, T-573/21).)

=» MAXFLOW (ua) fiir Brustpumpen, Babyflaschen und Flaschen-
sauger fiir medizinische Zwecke (Kl 10) als Hinweis auf die Ei-
genschaft, die grofitmogliche Flussmenge zu erreichen (EuG
8. 6.2022, T-744/21).

=» ECODOWN fiir rohe Gespinstfasern, Polsterfiillmaterial, Tier-

haar und Kapok (Kl 22): Die Wortkombination bedeutet tiber-

setzt ,0kologische Daunen®. Das Zeichen weist damit in seiner

Gesamtheit unmittelbar und sofort darauf hin, dass es sich bei

den Waren um okologische Fiillungen mit einem pflanzlichen

Ursprung handelt, die umweltfreundlich sind (EuG 15. 6. 2022,
T-338/21 im Nichtigkeitsverfahren).
=» Wortbildmarke

-
Bio
Markt

(ua) fiir Bio-Kosmetika, Nahrungsergdnzungsmittel, Beklei-
dungsstiicke, diverse Lebensmittel, frisches Obst und Gemiise, al-
koholfreie Getrinke, Einzelhandelsdienstleistungen sowie die
Verpflegung von Gésten (KI 3, 5, 25, 29, 30 bis 32, 35 und 43):
Die einfache Kombination zweier Begriffe der dt Sprache verweist
auf eine Verkaufsstitte oder einen Fachmarkt mit Erzeugnissen
aus biologischem Landbau und anderen Produkten, fiir deren
Herstellung natiirliche Stoffe und 6kologische Herstellungsver-
fahren verwendet werden; die geografische Ausgestaltung vermit-
telt aufgrund der Banalitit und Schlichtheit der grafischen Mittel
keine Unterscheidungskraft (EuG 13. 7. 2022, T-641/21).
=» Wortbildmarke

good

calories

(ua) fiir Kartoffel-, Reis- und Tortillachips sowie Krauter und
Samen (K1 29, 30 und 31), weil die Wortelemente auf eine ge-
sunde Erndhrung verweisen; die einfachen, dekorativen Bild-
elemente verleihen gleichfalls keine Unterscheidungskraft
(EuG 22. 6. 2022, T-602/21 im Nichtigkeitsverfahren).

=» Wortbildmarke

bet-at-home

fur Unterhaltung (K1 41): Bei dem griinen Bogen handelt es sich
um eine einfache geometrische Form mit Zier- oder Dekorations-
funktion, welche die beschreibenden Wortelemente ,,bet at home*
nur betont und unterstreicht (EuG 29. 6. 2022, T-640/21).

3. Tauschende Marken (Art 7 Abs 1 lit g UMV)

=» Wortbildmarke

fir diverse Lebensmittel in Kl 29: Die dominierenden, spani-
schen Wortbestandteile ,LA IRLANDESA® iVm der Farbge-

1) Fur einen Teil der Waren, ua ,GerUstbauwerkzeuge® (KI 7) und Werkbanke aus
Metall (Kl 20), wurde die Marke demgegenUber nicht beanstandet und zum Schutz
zugelassen.
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bung im Bildbestandteil stellen einen geografischen Bezug zu
Irland her und werden vom spanischsprechenden Publikum als
Hinweis auf die irische Herkunft der damit gekennzeichneten
Lebensmittel verstanden. Die Nichtigkeitsklager haben jedoch
nachgewiesen, dass die Waren nicht-irischer Herkunft sind.
Damit bestand (bereits zum Zeitpunkt der Anmeldung der
Marke) die ernsthafte Gefahr einer Verbrauchertauschung
(EuG 29. 6. 2022, T-306/20 im Nichtigkeitsverfahren; vgl E.1).

B. Unionsmarke - Bésglaubigkeit (Art 59 Abs 1 lit b UMV)
=» Ein Anmelder, der eine Marke mit dem Vorsatz anmeldet, die
Verbraucher betreffend die geografische Herkunft der Waren
in die Irre zu fithren, handelt bosglaubig (EuG 29. 6. 2022,

T-306/20)

=» Die Tatsache, dass dem Anmelder bekannt war, dass die von
ihm angemeldete Marke auf eine in der Vergangenheit bekann-
te Person Bezug nimmt, reicht nicht aus, um Bosglaubigkeit
festzustellen, wenn diese in der Vergangenheit bekannte Person
zum Zeitpunkt der Anmeldung dem durchschnittlichen Ver-
braucher nicht mehr bekannt war (EuG 6. 7. 2022, T-250/21).

=» Wird eine Unionsmarke zur Sicherung von Rechten angemel-
det, die sich aufgrund langjéhriger Benutzung eines Unterneh-
mensnamens und eines Kennzeichenrechts ergeben, so liegt
dieser Anmeldung eine unternehmerische Logik zugrunde,
die Bosgldubigkeit ausschlieft (EuG 13. 7. 2022, 147/21).

=» Ein Anmelder, der eine Unionsmarke anmeldet, die dhnlich zu
(nationalen) Marken ist, die jedoch verpfindet wurden, handelt
bosgldubig, da er die wirtschaftlich berechtigten Interessen des

b) Vergleich der Waren und Dienstleistungen

jungere Waren und Dienstleistungen

Gldubigers schidigt (EuG 13. 7. 2022, T-283/21, T-284/21,
T-286/21, T-287/21).

C. Unionsmarke — Relative Eintragungshindernisse

1. Art 8 Abs 1 lit b UMV

a) Grundsatzliches zum Vergleich der Waren und
Dienstleistungen

=» Eine &sthetische Komplementaritat zwischen Waren kann ei-
nen Grad der Ahnlichkeit begriinden. Diese dsthetische Kom-
plementaritit muss in einer echten dsthetischen Notwendigkeit
bestehen, in dem Sinne, dass das eine Produkt fiir die Verwen-
dung des anderen unverzichtbar oder wichtig ist und dass die
Verbraucher es als iblich und normal ansehen, diese Produkte
zusammen zu verwenden. Eine solche édsthetische Komplemen-
taritdt ist subjektiv und wird durch die Gewohnheiten oder
Vorlieben der Verbraucher bestimmt, wie sie sich aus den Mar-
ketingbemiihungen der Hersteller ergeben konnen, einschlief3-
lich reiner Modeerscheinungen (EuG 22. 6. 2022, T-502/20).

=» Eine asthetische Komplementaritat zwischen den Waren reicht
fiir die Annahme der Ahnlichkeit nicht aus. Die Verbraucher
miissen es weiters als tiblich ansehen, dass diese Waren unter
derselben Marke vertrieben werden, was normalerweise voraus-

setzt, dass ein Grofiteil der jeweiligen Hersteller oder Héndler
dieser Waren dieselben sind (EuG 22. 6. 2022, T-502/20).
=» GroB- und Einzelhandelsdienstleistungen sind nur dann dhn-

lich, wenn ein Bezug zwischen den jeweiligen vertriebenen Wa-
ren besteht (EuG 22. 6. 2022, T-502/20).

altere Waren und Dienstleistungen Ergebnis

EuG 8. 6. 2022, T-738/20 TUrgriffe und Zubehdr fur Turen [KI 6] Metalltore [KI 6] ahnlich
EuG 8. 6. 2022, T-738/20 Reparaturdienstleistungen [KI 3] Dienstleistungen, die der Erhaltung identisch
dienen [KI 37]
EuG 22. 6. 2022, T-356/21 elektronisch motorisierte Skateboards; | Einzelhandel mit Geraten und Instru- unahnlich
Motoren fUr elektronisch motorisierte | menten zur Speicherung von Elektrizitat
Skateboards; Elektromotoren flr Land- [KI 35]
fahrzeuge; Elektromotoren flir Elektro-
fahrzeuge [KI 12]

EuG 22. 6. 2022, T-502/20 Sonnenbrillen [KI 9]; Uhren; Zeitmessin-| Schuhe, einschlieBlich Sportschuhe unahnlich

strumente [KI 14]

[KI 25] (nicht komplementar)

EuG 22. 6. 2022, T-502/20

Sonnenbrillen [KI 9]; Uhren; Zeitmess-
instrumente [KI 14]

unahnlich
(nicht komplementar)

Bekleidungsstlcke, einschlieBlich
Sportbekleidung [KI 25]

EuG 22. 6. 2022, T-502/20

GroB- und Einzelhandel mit Sonnenbril-
len, Edelmetallen und deren Legierun-
gen, Juwelierwaren, Modeschmuck,
Uhren, Armband- und Taschenuhren
[KI'35]

GroB- und Einzelhandel in Geschaften, unahnlich
einschlieBlich des Verkaufs von Beklei-
dungsstlcken, Schuhwaren, Kopfbe-
deckungen, Handtaschen, Beuteln und
Sportartikeln aller Art Uber globale
Computernetze, Versandhandel, Kata-
loge, Telefon, Fernsehen oder Radio
und andere elektronische Medien [KI 35]
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c) Vergleich der Zeichen und umfassende Beurteilung der Verwechslungsgefahr

jungeres alteres Schutz- Ahnlichkeit Ergebnis
ceichen | zechen ) gebit waDi
visuell klanglich | konzeptuell
EuG 1. 6. 2022, ; | KOPOBKR | DE EL, ES | unahnlich gering undhnlich | identisch | keine Vw-
T-355/20 KOROUKA Gefahr
EuG 1. 6. 2022, KOPOBKRQ | DE EL, ES | unahnlich gering undhnlich | identisch | keine Vw-
T-363/20 KOROUKA Gefahr
EuG 8. 6. 2022, ?\:/\ A 3 ES gering durch- hoch identisch | Vw-Gefahr
T-355/21 by, { DUSSELDORF schnittlich
. POLO CLUBRB
EuG 29. 6. 2022, PLUMAfIex I]“mn EU gering durch- keine keine Siehe Pkt 2
T-357/21 § schnittlich Angabe Angabe Art 8 Abs 5
UMV, c) Ge-
dankliche
Verbindung
zwischen
den Marken
EuG 6. 7. 2022, EU durch- hoch hoch keine Siehe Pkt 2
T-288/21 Le Ve schnittlich Angabe Art 8 Abs 5
UMV, c) Ge-
AI—‘O Ve dankliche
Verbindung
zwischen
den Marken
EuG 183. 7. 2022, CCTY CCVI EU durch- hoch nicht maoglich hoch Vw-Gefahr
T-176/21 schnittlich
EuG 13. 7. 2022, TIGERCAT EU durch- durch- hoch identisch Vw-Gefahr
T-251/22 schnittlich schnittlich
EuG 18. 7. 2022, REVANESSE EU hoch hoch nicht moglich| identisch Vw-Gefahr
T-543/21 TRCjeuncsse

2. Art 8 Abs 5 UMV

a) Bekanntheit der alteren Marke

=» Die Bekanntheit einer Marke kann nicht auf der Grundlage
fragmentarischer und unzureichender Elemente vermutet wer-
den (EuG 22. 6. 2022, T-502/20).

b) Grundsatze zur gedanklichen Verbindung zwischen Marken

=» Das Vorliegen von Verwechslungsgefahr kann ein Faktor sein,
der bei der Beurteilung des Bestehens einer gedanklichen Ver-
bindung zwischen den fraglichen Zeichen zu beriicksichtigen
ist (EuG 6. 7. 2022, T-288/21).

=» Das Vorliegen der ,,gedanklichen Verbindung® ist unter Bertick-
sichtigung aller relevanten Umsténde des Einzelfalls umfassend
zu beurteilen. Zu diesen Faktoren gehéren der Grad der Ahn-

lichkeit zwischen den einander gegeniiberstehenden Zeichen,
die Art der mit diesen Zeichen gekennzeichneten Waren oder
Dienstleistungen, einschliefllich des Grads ihrer Nihe oder Un-
ahnlichkeit, und die betroffenen Verkehrskreise, die Bekanntheit
der élteren Marke und der Grad der originaren oder durch Be-
nutzung erworbenen Unterscheidungskraft der édlteren Marke
(EuG 29. 6. 2022, T-357/21; EuG 6. 7. 2022, T-288/21).

=» Ist die Bekanntheit einer Marke nachgewiesen, ist die originare
Unterscheidungskraft einer Marke unerheblich. Eine éltere
Marke kann nidmlich nicht nur von Haus aus, sondern auch
aufgrund ihrer Bekanntheit beim Publikum besondere Unter-
scheidungskraft besitzen, so dass dann, wenn eine Marke auf-
grund ihrer Bekanntheit besondere Unterscheidungskraft er-
langt hat, das Vorbringen, dass sie von Haus aus nur sehr ge-

214

[2022]



[AKTUELLE ENTWICKLUNGEN]

ringe Unterscheidungskraft habe, im Rahmen der Priifung, ob
eine Verbindung zwischen den einander gegeniiberstehenden
Marken besteht, und damit eine Beeintrachtigung iSv Art 8

c) Gedankliche Verbindung zwischen den Marken

jungeres Zeichen

jingere Waren und
Dienstleistungen

Abs 5 UMV vorliegt, unwirksam ist (EuG 6. 7. 2022, T-288/
21). [Anmerkung der Redaktion: Dies steht im Widerspruch
zu dem oben genannten Punkt, der stRsp ist.]

altere Waren und
Dienstleistungen, fiir
die die Marke be-
kannt ist

alteres Zeichen Ergebnis

manten [KI 14],
Dienstleistungen iZm
Schmuckwaren, Gold,
Silber und Diamanten
[KI 35, 36, 40, 42]

EuG 29. 6. 2022, Schuhwaren [KI 25] Schuhwaren [KI 25] ungerechtfertigte Aus-

T-357/21 PLUM?Q‘S," p II m " nutzung der Wert-
schatzung der &alteren
Marke

EuG 6. 7. 2022, Schmuckwaren; Uh- V Armbander [KI 14] ungerechtfertigte Aus-

T-288/21 AI_DVG ren, Gold, Silber; Dia- nutzung der Wert-

schatzung der &alteren
Marke

D. Unionsmarke - Ernsthafte Benutzung

1. Beurteilung der Beweismittel

=» Selbst wenn die eingereichten Beweismittel, individuell be-
trachtet, den Nachweis der ernsthaften Benutzung nicht erbrin-
gen konnen, so kann trotzdem, in Zusammenschau aller ein-
gereichten Beweismittel, eine ernsthafte Benutzung vorliegen
(EuG 1. 6. 2022, T-316/21).

=» Eine eidesstattliche Erkldrung ist ein zuldssiges Beweismittel
gem Art 97 Abs 1 lit f UMV. Thr Beweiswert hiangt von den
niheren Umstidnden ab (EuG 22. 6. 2022, T-329/21).

=» Einer eidesstattlichen Erklarung beigefiigte Beweismittel sollen
diese nicht ersetzen, sondern ihre Glaubwiirdigkeit unter-
mauern (EuG 22. 6. 2022, T-329/21).

=» Bei der Beurteilung der Beweise fiir die ernsthafte Benutzung
einer Marke geht es nicht darum, die einzelnen Beweismittel
isoliert, sondern in ihrer Gesamtheit zu analysieren, um ihre
wahrscheinlichste und kohérenteste Bedeutung zu ermitteln.
So kann ein Beweismittel, auch wenn seine Beweiskraft insofern
begrenzt ist, als es fiir sich genommen nicht mit Sicherheit be-
weist, dass oder wie die fraglichen Waren in den Verkehr ge-
bracht worden sind, und selbst wenn es folglich fiir sich genom-
men nicht entscheidend ist, bei der Gesamtbeurteilung der
Ernsthaftigkeit der Benutzung der fraglichen Marke beriick-
sichtigt werden (EuG 22. 6. 2022, T-29/21).

2. Zeit der Benutzung

=» Eine Benutzung innerhalb der 5-jdhrigen Benutzungsschonfrist
kann eine ernsthafte Benutzung darstellen, wenn die Benut-
zungshandlungen in den fraglichen Zeitraum, fiir den die Be-
nutzung nachzuweisen ist, fallen (EuG 8. 6. 2022, T-293/21).

3. Ort der Benutzung

=» Die Benutzung einer Unionsmarke in einem einzigen MS kann
als ausreichend angesehen werden; diese Feststellung ist nicht
auf Fille beschrinkt, in denen der Markt auf das Gebiet dieses
einzigen MS beschrankt ist (EuG 1. 6. 2022, T-316/21).

=» Beweismittel, die in einem Drittstaat ausgestellt wurden und
Handlungen in anderen Drittstaaten, die nicht Teil der Union
sind, nachweisen, konnen den Nachweis der ernsthaften Benut-
zung nicht erbringen (EuG 22. 6. 2022, T-628/21).

=» Der Verkauf von Waren in Drittstaaten an Personen, die in der
Union wohnbhaft sind, stellt keine relevante Benutzungshand-
lung dar (EuG 22. 6. 2022, T-628/21).

=» Bei Hoteldienstleistungen ist zwischen dem Ort der Dienstleis-
tung [Anmerkung: wohl gemeint Ort des Hotels] und dem Ort
der Benutzung der Marke zu unterscheiden. Der Ort der Benut-
zung der Marke ist jedenfalls auch der Ort, an dem Werbe- und
Anbietungshandlungen stattfinden (EuG 13. 7. 2022, T-768/20).

4. Benutzung fir bestimmte Untergruppen

=» Dem Inhaber einer Marke ist es praktisch unmoglich, die Be-
nutzung dieser Marke fiir alle denkbaren Varianten der von der
Eintragung betroffenen Waren nachzuweisen. Daher kann er
nicht den Schutz fiir jene Waren verlieren, die zwar nicht vollig
mit den Waren identisch sind, fiir die er eine ernsthafte Benut-
zung hat nachweisen konnen; er soll weiterhin Schutz auch fiir
jene Waren haben, die sich nicht wesentlich von benutzten Wa-
ren unterscheiden und die zu ein und derselben Gruppe geho-
ren (EuG 22. 6. 2022, T-329/21).

5. Umfang der Benutzung

=> Der Verkauf von einigen hundert Flaschen Tequila in der Europa-
ischen Union fiir einen Betrag von etwa € 8.000,- kann angesichts
der Grofe des europdischen Markts und der Art der fraglichen Wa-
ren nicht als ausreichend angesehen werden, um die ernsthafte Be-
nutzung der dlteren Marke zu belegen (EuG 22. 6. 2022, T-628/21).

6. Art der Benutzung

=» Der Schutzumfang einer Unionsmarke richtet sich stets nach
der in der Liste der Waren und Dienstleistungen natiirlichen
und gewdhnlichen Bedeutung der gewihlten Begriffe (EuG
6.7.2022, T-478/21).

=» Eine Benutzung in Kl 38 [Telekommunikation] setzt voraus,
dass der Inhaber ein Telekommunikationsnetz unterhalt
(EuG 6. 7. 2022, T-478/21).

=» Bei der Beurteilung der Benutzung in Kl 38 [Telekommunika-
tion] kommt es nicht auf den Inhalt des ausgestrahlten Signals
an, wenn dieses iiber die Anlagen eines Dritten ausgestrahlt
wird (EuG 6. 7. 2022, T-478/21).

=» Dienstleistungen miissen im Allgemeinen Dritten angeboten
und gegen eine wirtschaftliche Gegenleistung erbracht werden
(EuG 6. 7. 2022, T-478/21).
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7. Benutzung in einer Form, die die =» Die besondere Darstellung einer Wortmarke kann im Allge-
Unterscheidungskraft des eingetragenen Zeichens meinen die Unterscheidungskraft dieser Marke in der eingetra-
nicht andert (Art 18 UMV) — Grundsatzliches genen Form nicht verdndern (EuG 22. 6. 2022, T-29/21).

=» Die Feststellung einer Veranderung der Unterscheidungskraft =¥ Das Hinzufligen rein beschreibender Hinweise, wie zB auf den
der eingetragenen Marke erfordert eine Priifung der Unter- Ursprungsort [hier: Dominikanische Republik] der Ware, die
scheidungskraft und des dominierenden Charakters der hinzu- Art der Ware [hier zB Rum, Mojito bzw Konzentrat], dndert
gefiigten Elemente auf der Grundlage der jedem dieser Elemen- nicht die Unterscheidungskraft des eingetragenen Zeichens

te innewohnenden Eigenschaften sowie der relativen Stellung (EuG 22. 6. 2022, T-29/21).

der verschiedenen Elemente in der Gestaltung der Marke
(EuG 22. 6. 2022, T-29/21).

8. Benutzung in einer Form, die die Unterscheidungskraft des eingetragenen Zeichens nicht &ndert (Art 18 UMV) -
Beispiele

Urteil ‘ eingetragenes Zeichen ‘ benutztes Zeichen ‘ Ergebnis
EuG 1. 6. 2022, andert nicht die Unterscheidungskraft
T-316/21 SUPERIO
MANUFACTURING

EuG 22. 6. 2022, BUCANERO RON BUCANERO andert nicht die Unterscheidungskraft
T-29/21 MOJITOS BUCANERO

BUCANERO RON ANEJO

RON BUCANERO DOMINICANO
CONCENTRADO DE MOJITO BUCANERO
EuG 22. 6. 2022, FRAAS andert nicht die Unterscheidungskraft
T-329/21
SONJA KIEFER COLLECTION
L
FRAAS

E. Verfahrensfragen Christoph Bartos,? EUIPO, Alicante; Katharina Majchrzak, Institute
of Science and Technology Austria (ISTA), Klosterneuburg;

1. Nichtigkeitsverfahren ) o e !
. . . D . . Alina Alavi Kia, Rechtsanwéltin, CERHA HEMPEL Rechtsanwdélte
=» Fiir die Beurteilung eines Antrags auf Nichtigerklarung ist GmbH. Wien

(nur) der Zeitpunkt der Anmeldung der angegriffenen Marke
mafigebend. Nach der Rsp kann nach diesem Zeitpunkt ent-
standenes Material insoweit beriicksichtigt werden, wenn es
sich auf Umstinde am Anmeldetag der Marke bezieht (EuG 2) Die in dieser Ubersicht gemachten AuBerungen stellen die privaten Ansichten des
29. 6. 2022, T-306/20 im Nichtigkeitsverfahren; vgl A.2). Autors dar und kénnen unter keinen Umstanden das EUIPO binden.

Rechtsprechung des Europaischen
Patentamts

Neue Entscheidungen der Beschwerdekammern des EPA

OBl 2022/63
A. Eine kunstliche Intelligenz kann kein Erfinder sein B. Keine erfinderische Tatigkeit bei ,,unterbrochener
=» Art 81 EPU: Nur natiirliche Personen konnen bei einer Anmel- technischer Kette“
dung als Erfinder genannt werden (EPA-BK 21. 12. 2021, J 8/ =» Art 56 EPU: Eine verbesserte Therapietreue (,,Compliance) des
20, Designation of inventor/DABUS). Patienten bei Einnahme eines Arzneimittels kann nicht zur Fest-
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